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Vitra – ein Familienunternehmen seit 80 Jahren – pflegt  
dauerhafte Beziehungen zu Kunden, Mitarbeitern und Designern  
und steht für langlebige Produkte, ein nachhaltiges Wachstum  
und die Kraft guten Designs.

Der Leitgedanke von Vitra ist es, mit bedeutenden Designern innovative 
Produkte und Konzepte zu entwerfen. Die Möbelklassiker von Vitra gehören  
zum bahnbrechenden Design des 20. Jahrhunderts. Auch heute strebt das 
Unternehmen danach, sein technisches und konzeptionelles Know-how  
mit der Kreativität zeitgenössischer Gestalter zu verknüpfen, um so die  
Grenzen des Designs auszuloten und sie ständig zu erweitern.

Anknüpfend an die Denktradition von Charles & Ray Eames, die die Haltung 
von Vitra in vielerlei Hinsicht geprägt haben, steht die Langlebigkeit der  
Produkte im Zentrum des Beitrags von Vitra zu einer nachhaltigen Entwick-
lung, kurzlebiges Styling wird vermieden. Am deutlichsten wird das an den 
Klassikern, die über Jahrzehnte aktuell und in Gebrauch bleiben, mehrmals 
den Besitzer wechseln und sogar in einer Sammlung landen können.

Langlebige Produkte zu produzieren, bedeutet für Vitra, der Produktion  
eine aufwendige Entwicklung voranzustellen, in der Materialien von 
möglichst hoher Qualität ausgewählt werden und in der die Produkte 
Tests zu bestehen haben, die 15 Jahre Benutzung simulieren. Bestandteile 
sollen einfach austauschbar sein und schlussendlich in einen Recycling-
Kreislauf überführt werden. 

www.vitra.com


